A Capco fez uma pesquisa com aproximadamente 14.000 consumidores em 13
mercados globais diferentes para entender melhor suas escolhas de linhas pessoais
de crédito, principais produtos e servigos utilizados e tendéncias emergentes.

COM BASE NOS RESULTADOS, SEGURADORAS DEVEM ATENDER AS SEGUINTES QUATRO AREAS:
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Entre abril e maio de 2020, a Capco fez uma pesquisa global em 13 mercados principais: Reino Unido, EUA, Canada, Brasil, Alemanha,
Austria, Bélgica, Suica, Hong Kong, Singapura, Tailandia, Malasia e China. Obtivemos respostas de um total de 13.798 individuos

e cotas de representantes dos paises foram seguidas. O relatorio representa uma gama vasta de respostas incluindo seis faixas etarias
diferentes. 49% dos participantes se identificaram como homens, 50% como mulheres e 1% como outros.

INTERESSADO NO RELATORIO COMPLET0? CADASTRE-SE PARA RECEBER 0S COMENTARIOS DA NOSSA
PESQUISA, INCLUINDO ANALISES DE MERCADO INDIVIDUAL E RECOMENDAGOES SOBRE 0 SETOR.
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